











Ruiz se dedicam a recolher como matéria-prima para a criago.
Hoje, em 2022, as quebras sentem-se sempre que saimos de
uma malha urbana, ao ndo conseguirmos manter um percurso
pedestre ou até circulando de bicicleta. As mesmas vias que
foram sendo construidas em prol da evolugdo e desenvolvi-
mento servem também para manter os habitantes dentro de
uma espécie de cerco, de onde s6 pode optar por estar fora ou
dentro. Também neste tdpico, a cidade da Maia distingue-se
das areas geograficamente andlogas por ter uma linha de me-
tro - desenhada respeitando a paisagem envolvente - e que
leva os seus habitantes do seu centro aos centros das cidades
vizinhas, sem sair da carruagem. Dessa carruagem, no decor-
rer da Bienal, era possivel ver alguns mupis concebidos pelos
artistas participantes, instalados para o efeito: o espago expo-
sitivo expandia-se ao exterior envolvente ao Férum, mas ultra-
passava essa linha, chegando a partes da cidade onde as ex-
posicOes de arte ndo tém uma casa propria para ser recebidas.
A arte contemporanea vai encontrando formas de contrariar
essas linhas, como exemplo a Maia e a sua colecdo de street
art, instalada em zonas limite (ao longo dos anos), onde a
escala humana se torna demasiado pequena. Mais recente-
mente, essa colecdo aproxima-se cada vez mais do centro,
e de uma escala 1 para 1 com os seus visitantes, ocupando
muros do parque central, parques de estacionamento, e até o
préprio Férum da Maia®. Foi essa mesma linha de pensamen-

to que levou a que o Férum da Maia se expandisse ao exterior
no contexto da Bienal da Maia 2021, seguindo o design cura-
torial de trazer a gora para o lugar central do debate. E dis-
so exemplo a obra do coletivo Ponto Paragrafo, que propds
para o Parque Central um espago de convivio que foi sendo
usado pela programacao paralela da Bienal, como concertos,
conversas ou performances, mas foi também usado de forma
espontanea pelos habitantes e utilizadores do parque.

N&o havera melhor altura para se debater o espaco urbano e

a utilizagdo coletiva e legitima do espaco urbano do que um

periodo pds-pandemia, em que vimos de repente barradas

muitas agoes que consideramos como um direito adquirido.

Por essa razdo, a curadoria da Bienal assume um lado per-

formativo e evocativo destes reencontros, que vao desde a

introspecdo da caminhada estética do artista inspirada na

deriva Debordiana, ao momento de reencontro das comuni-

dades. Movimentos associativos e grupos informais de cida-

ddos como agricultores e costureiras tornam-se parceiros e
coautores das obras de Svenja Tiger, Rodrigo Paglieri e Sara
Rodrigues e Rodrigo Camacho / Landra. Artistas cujas prati-
cas se prolongam a comunidade aproveitam o desconfina-
mento e o abrandamento de regras de distanciamento para
chegar a publicos inusitados. Estabelecendo essas pontes,
geram-se oportunidades para renovar o convite a participa-
¢do da comunidade, que se sente cada vez mais dentro.

2021 Escultura mecanica e sonora ,, .
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retirados dos terrenos do Férum da Maia e de terreno adjacente ¢

o€e < 2021 Gesso temperado com preto 6xido de ferro & & z

A forma ideal de se conseguir mudar alguma coisa na socie-
dade n3o ¢ através de pequenas alteragBes, mas talvez com a
construc¢do de um modelo de mudanga (uma espécie de pre-
view). Se esse modelo for suficientemente cativante e robusto,
a sociedade tendera a deixar-se convencer, pois o ser humano
¢é tendencialmente atraido pelo progresso e mudanca. A ci-
dade da Maia tem vindo a construir essa mudanca através de
gestos grandes e pequenos, que podem tornar-se invisiveis em
alguns aspetos, mas que vao gerando e construindo essa mu-
danca, sem que a mesma transtorne os habitos da populagdo.
No contexto de uma investigacdo acerca de territdrio, em
2008, a artista contemporanea Shilpa Gupta pediu a cerca
de 100 pessoas para que desenhassem o seu pais (a india)
de memoria. A artista verificou com esta experiéncia que os
mapas desenhados eram todos diferentes, representando
um lugar especifico para cada um dos participantes, o que
neste contexto remete para a impossibilidade de ambicionar
algum tipo de coeréncia experiencial.

5 https://streetartcei.com/index.php/sobre#

6 Em The Global Art Compass - New Directions in 21st Century Art, Alistair
Hicks, ed. Thames & Hudson, 2014, p. 111
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100 Hand drawn Maps of India® informa-nos que todos temos vi-
sOes, praticas e sensibilidade estética diferentes, mas que pode-
mos ainda unir-nos num planeamento territorial para o futuro,
em articulagdo com o desenvolvimento sustentavel e ambiental
da nossa cidade, para que os habitos culturais sejam cada vez
mais naturalmente fruidos pela populagdo de forma plena.
Dessa forma, estamos seguros de que a Bienal da Maia 2021
contribuiu para a construcdo da identidade deste lugar que
¢ a Maia e que, de forma reciproca, a cidade contribui para
a possibilidade de uma identidade coletiva dos seus indivi-
duos, nas suas praxis culturais e estéticas.

Joana Mendonga
Doutora em Educagdo Artistica
Docente na Escola Superior de Educagdo do Porto, UTC Artes Visuais

José Maia
Curador da Bienal da Maia 2021
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CIENCIA VIVA: 25 ANOS
A APROXIMAR A CIENCIA
DOS CIDADAOS

0 que é a cultura cientifica? De forma muito simples e direta,
é 0 que nos leva a ndo tomar antibiéticos para as gripes, a
por protetor solar antes de ir a praia ou a explicar aos nossos
filhos que os lobos sdo essenciais para os ecossistemas e de-
vem ser protegidos.

Estas praticas resultam de um corpo de conhecimentos em
que confiamos, porque sabemos ter sido construido pelos
cientistas a partir da observacgdo, experimentacao e revisao
por outros cientistas, a forma mais segura de avangarmos na
compreensdo do mundo que nos rodeia. A ciéncia constroi-
-se a partir da curiosidade, alimenta-se do debate e da con-
frontagdo com a experiéncia. O respeito pelos factos e pela
opinido dos outros esta na base da cultura cientifica, que
se torna deste modo um instrumento de cidadania. E uma
apropriacdo ndo sé dos resultados da ciéncia como dos seus
métodos de descoberta.

E onde adquirimos essa cultura cientifica? Para a maioria de
nos é na escola onde primeiro temos contacto com os proces-
sos de construcdo do conhecimento. E é na escola que muito
se decide. Se as bases do mundo natural nos forem apresen-
tadas como uma lista de conceitos desgarrados que temos de
aceitar e memorizar sem discussado, estaremos a infringir os
principios basicos do método cientifico e a formar jovens que

irdo considerar a ciéncia como uma pratica dificil e enfadonha.
Piorainda, podemos estar a formar cidadaos que confundam a
ciéncia com listas que usam terminologia cientifica para fazer
passar crencas nao alicercadas na confrontacdo com a reali-
dade, sejam dietas milagrosas, curas homeopaticas ou outras
supersti¢cGes do século XXI.

Os clubes de ciéncia tém um papel essencial na dinamizagao
de novas formas de aprendizagem da ciéncia, de forma tan-
givel e dindmica. Para isso foi criada, em colaboragdo com o
Ministério da Educacdo, uma rede de Clubes Ciéncia Viva na
Escola onde os alunos desenvolvem os seus projetos e ativi-
dades com o apoio de parceiros como centros Ciéncia Viva,
autarquias e unidades de investigacao. Esta rede conta atual-
mente com 704 clubes, envolvendo mais de 600 000 alunos.
S6 no concelho da Maia, 7 agrupamentos escolares tém Clubes
Ciéncia Viva na Escola. Para além dos clubes do Agrupamento
de Escolas do Levante da Maia e do Agrupamento de Escolas
do Castélo da Maia juntaram-se recentemente, na sequéncia
de um concurso aberto no ambito do PRR, os Agrupamentos
de Escolas da Maia, Pedrougos, Gongalo Mendes da Maia, Dr.
Vieira de Carvalho e Aguas Santas.

Mas cada vez mais a aprendizagem se estende para além da
escola ou da universidade. A cultura cientifica é uma quest3o
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de atitude e acompanha-nos toda a vida: faz-se cada dia no
trabalho, na comunicacdo social, com os amigos, na internet
adistancia de um clique e nos museus e centros de ciéncia.

A Rede de Centros Ciéncia Viva, hoje 20 em todo o pais, cria
oportunidades aos cidadaos de contactar cientistas e novas
descobertas. Sdo espagos de moderna museologia cientifica
que se instalam em edificios emblematicos, e onde a ciéncia,
o conhecimento e inovacao estdo ao alcance de todos. Uma
antiga prisdo, em Vila do Conde, uma fabrica em Aveiro, uma
igreja em Tavira ou um convento de marmore branco em Es-
tremoz sdo alguns dos exemplos de edificios conquistados
para a ciéncia com o apoio das respetivas autarquias. Os cen-
tros Ciéncia Viva resultaram de iniciativas locais e foram sendo
criados construindo parcerias duradouras. Cada centro esta
ancorado numa instituicao do ensino superior e em pelo me-
nos uma autarquia, para além de outras entidades publicas
e privadas com relevo na sua regido. Formam hoje uma rede
dindmica e crescente - a Rede de Centros Ciéncia Viva - que ja
recebeu mais de 10 milhdes de visitantes.

Para os cidaddos adultos, a Rede de Centros Ciéncia Viva
proporciona oportunidades de contacto com os grandes
temas da atualidade e de interacao com cientistas. Expo-
sicdes, cafés de ciéncia, debates e passeios cientificos sdo

alguns exemplos de uma programacao variada, sempre em
estreita ligagdo com a comunidade cientifica. No verdo, ob-
servar o céu noturno, compreender a importancia das pra-
darias marinhas e das zonas himidas, ver como é produzida
a eletricidade que consumimos, sao exemplos de atividades
acompanhadas por investigadores e especialistas que levam
os cidadaos a olhar para o mundo que os rodeia com um
novo olhar, o olhar da ciéncia. Todos os anos, desde 1996,
milhares de cidaddos tém assim a oportunidade de dialogar
diretamente com investigadores e técnicos e de se aperceber
do papel da ciéncia na sociedade. Assim nasceu a Ciéncia
Viva no Verdo em Rede, agora realizada pela Rede de Centros
Ciéncia Viva todos os verGes, de 15 de julho a 15 de setembro.
Apresenta-se, desde 1996, como o maior programa de divul-
gacdo cientifica para o grande publico em Portugal. E-o pela
diversidade das areas cientificas, pela abrangéncia geogra-
fica, pela descentralizagdo das acoes e, acima de tudo, pelo
numero de intervenientes, publico e promotores.

Parte deste programa esta agora disponivel todo o ano através
dos Circuitos Ciéncia Viva. E um programa de turismo cienti-
fico que tira partido da rica diversidade geografica e cultural
do nosso pais e se materializa através de um cartdo e uma
aplicacdo que conferem vantagens aos aderentes, desde logo
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entrada livre em toda a Rede de Centros Ciéncia Viva. As via-
gens de lazer das familias tornam-se verdadeiras expedigOes
cientificas e culturais. A valoriza¢do da biodiversidade, do pa-
triménio geoldgico ou cultural afirmam-se como instrumentos
decisivos de atragdo do publico e, deste modo, do investimen-
to, indispensavel para a inovagdo econdmica e a fixagdo das
novas geracdes em todo o territério nacional.

Clubes Ciéncia Viva e Centros Ciéncia Viva formam duas redes
que se entrelagcam para mobilizar os cidaddos para a ciéncia
e assegurar a disseminacao do conhecimento e a inovacgao.
Em breve, a estas redes se ird juntar uma Rede de Quintas
Ciéncia Viva, espacos publicos ancorados em comunidades
de menor densidade populacional e muito centrados na
producdo local. As Quintas Ciéncia Viva vao contribuir para
a valorizagdo do interior e a coesdo social e territorial, apro-
ximando a comunidade cientifica da sociedade e do tecido
empresarial local, num didlogo entre o saber fazer tradicional
e o conhecimento mais atual.

Clubes, centros de ciéncia e quintas materializam 25 anos de
trabalho da Ciéncia Viva, criando uma grande rede integrada,
a escala nacional. Esta rede permite disseminar o conheci-
mento e promover a apropriacdo da ciéncia pelos cidadaos,

contribuindo para o desenvolvimento harmonioso do terri-
tério nacional como um todo coeso, numa forte ligagdo entre
zonas rurais e urbanas, entre interior e litoral. O contacto di-
reto com a comunidade cientifica, em todo o territdrio nacio-
nal, é essencial para estabelecer a confianca no conhecimen-
to, em que assenta a cultura cientifica.

Portugal deu um salto quantitativo nos ultimos 16 anos re-
lativamente a percecdo e atitudes dos cidaddos no que diz
respeito a Ciéncia e a Tecnologia, como mostram resultados
recentes, publicados em 2021, do Eurobarémetro para a Cién-
cia e Tecnologial. Nos resultados de 2005, Portugal aparecia
no final da tabela em literacia cientifica: apenas 20% dos Por-
tugueses inquiridos conseguiram responder acertadamente
a mais de 50% das 13 perguntas basicas de ciéncia. Os resul-
tados atuais mostram que 80% responderam acertadamente
a mais de 50% das perguntas e 29% responderam acertada-
mente a 8 ou mais questdes das 13. Indica ainda que 99% dos
Portugueses tém uma atitude positiva em relacdo ao papel da
ciéncia na sociedade, a percentagem mais alta de toda a Unido
Europeia. Em 2005, apenas 6% tinham visitado um centro de
ciéncia. Em 2020, 59% visitaram um centro de ciéncia, um va-
lor muito acima da média Europeia de 33%.
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A promoc3o da cultura cientifica leva muito tempo. E como
uma corrida de fundo: ndo adianta fazer grandes acelera¢des
vistosas e parar a seguir a préxima curva. E preciso persistén-
cia e continuidade. E preciso que a cultura cientifica passe a
fazer parte do dia-a-dia dos cidaddos, das escolas, das em-
presas. E a perce¢do dos cidaddos relativamente a ciéncia e
a tecnologia n3o tem a ver apenas com a sua escolaridade,
mas também com o processo de comunicagdo. Refletindo
sobre os resultados do projeto europeu CONCISE2 _ Ana De-
licado e colaboradores afirmam: “E sem espanto que confir-
mamos uma maior confianca na informacdo cientifica pro-
veniente de organismos oficiais do Estado e da comunidade
cientifica (investigadores, unidades de investigacdo, ou uni-
versidades), vistos como motivados pelo interesse publico e
pela resolucdo de problemas sociais.”3 A colaboraco com a
comunidade cientifica sempre tem caracterizado toda a ati-
vidade da Ciéncia Viva, das parcerias dos clubes nas escolas a
programacao e contelidos dos Centros Ciéncia Viva.

1 https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/IP_21_4645
2 https://concise-h2020.eu/

3 Ana Delicado, Jodo Estevens e Jussara Rowland, A Comunicacdo de
Ciéncia vista pelos Cidad&os, Jornal Publico, 29 de novembro de 2020.
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Esta corrida de fundo pela cultura cientifica ndo pode parar.
N&do podemos correr o risco de ficar sem félego antes de atin-
gir a nossa meta: um pais onde os cidaddos tomam as suas
decisGes e opc¢des de vida com base no conhecimento, onde
todas as comunidades tém acesso ao bem-estar e ao desen-
volvimento econdmico.

Fica aqui o convite para visitar

um Centro Ciéncia Viva perto de si:
Planetario do Porto - Centro Ciéncia Viva
http://planetario.up.pt/pt/

Galeria da Biodiversidade - Centro Ciéncia Viva
Casa Andresen, Jardim Botanico do Porto
https://mhnc.up.pt/galeria-da-biodiversidade/
Centro Ciéncia Viva de Vila do Conde
www.viladoconde.cienciaviva.pt

Centro Ciéncia Viva de Braga

Planetario, Casa da Ciéncia de Braga
https://www.casacienciabraga.org/

Ana Noronha
Doutorada em Fisica pelo Instituto Superior Técnico
Diretora Executiva da Ciéncia Viva
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A FANTASTICA DESCOBERTA DA EMPREZA DO BOLHAO

Nota prévia: escrever um artigo para a Terra Maia é sempre
uma responsabilidade. Quando o mesmo é sobre a Empreza
do Bolh3o e a figura de Raul Caldevilla, esse peso é bem mais
acrescido.

Estamos a falar sobre uma empresa que era possuidora de
uma das maiores colecgBes de cartazes publicitarios conce-
bidos entre as décadas de 10 e 60 do séc. XX, além de anti-
ga maquinaria e um importante acervo de rétulos e postais.
Uma grande parte do que de melhor se fez em publicidade
esta reunido neste importante espélio da Empreza do Bo-
lhdo, a sucessora das empresas de Raul de Caldevilla.

Sem a luz dos holofotes e das camaras, o espélio acumula-
do ao longo de anos vindo das antigas instala¢des do Porto,
sitas no majestoso Palacio do Bolh&o, acabaria por repousar
na freguesia de Nogueira a partir de 1995 e integrou os bens
da empresa Packigrafica, do Grupo Higifarma.

O impacto da descoberta

Tendo sido declarada a faléncia do Grupo Higifarma e ven-
dido o recheio da empresa Packigrafica, surgia assim uma
oportunidade Unica de aquisicdo de uma colecgdo de relevo.
Quando soube dessa possibilidade, pensei que dificilmente
chegariamos a bom porto. Efectivamente, a proposta foi rea-
lizada e ndo sabiamos se sairiamos vencedores. Mas o que é
certo: conseguimos.

A primeira visita as instalacdes em Nogueira é inesquecivel.
Como foi possivel existir uma colecgdo daquela qualidade
desde 2000, data da inauguracdo do Museu e quase ninguém
ter conhecimento da sua existéncia, encontrando-se este
mergulhado numa quase total clandestinidade?! A responsa-
bilidade de tratar estes documentos histéricos que ilustram a
evolucdo da publicidade ao longo do séc. XX é pois, tremen-
da. Torna-se imperioso tratar, organizar, catalogar e cuidar
deste material Unico. E coloca-lo a fruicdo de todos os maia-
tos e da comunidade em geral.

Como tudo comecou - Raul Caldevillae a ETP

Raul de Caldevilla nasceu no Porto em 1877 e desde cedo
revelou um espirito activo e inovador, tdo caracteristico dos
portuenses. Frequentou o curso superior de comércio e per-
correu varios paises, divulgou o vinho do Porto pela América
do Sul e iniciou-se na publicidade em Buenos Aires. De volta
ao Porto, fundou uma agéncia de publicidade - a ETP (Escri-
tério Técnico de Publicidade). Através de importantes apoios
bancérios fundou no Porto empresas como a Propagandas
Caldevilla, a Raul de Caldevilla & Cia. Lda, e a Caldevilla Film.
Foram seus socios: Eduardo Kendall, Jodo Manuel Lopes de
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Oliveira e Anténio de Oliveira. Aqui dedicou-se a criagdo e
producdo de cartazes de grande formato para publicidade
exterior. Sucede-se a Empresa Tecnica Publicitaria Film Gra-
fica Caldevilla, onde esteve como gerente da firma até 1923.
Em ruptura com os sécios da empresa, abandonou a socie-
dade e esta originou a Empreza do Bolhdo.

Raul de Caldevilla percebeu as transformacgdes e inovagoes
que surgem no inicio do séc. XX. Essa consciéncia de uma
nova abordagem esta presente na constru¢do de um estudio
moderno e prético em terrenos que adquiriu em Lisboa: a
Quinta das Conchas.

Para concretizar as suas ideias, contratou em Franca os rea-
lizadores Georges Pallu e Maurice Mariaud e alguns técni-
cos. Em 1921, Caldevilla até vé ser aprovada pelo Governo
uma isencdo de pagamento de impostos por 10 anos, que
acabou por pouco usufruir. Talvez demasiado ambicioso, o
projecto rapidamente terminaria por falta de financiamen-
to dos outros sécios.
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A escalada da Torre dos Clérigos em 1917

Em 1917, tem lugar no Porto um acontecimento extraordi-
nario. Através dos Puertollanos, Caldevilla idealiza um golpe
publicitdrio que entrard na histéria - “Um Cha nas Nuvens”.
Como forma de dar a conhecer uma nova marca de bolachas,
as “Petit Beurre”, Caldevilla contrata os ginastas espanhdis,
pai e filho, e coloca-os a trepar os 75 metros da granitica Torre
dos Clérigos. O feito juntou uma multiddo nunca vista, milha-
res de pessoas amontoaram-se para ver tal inédita proeza. E
ao alcangarem o topo, a dupla montou uma mesinha e bebeu
um cha acompanhado, pelas novas bolachas da Fabrica Invic-
ta. Do alto da Torre, lancaram pequenos papelinhos publici-
tando as novas bolachas, numa genial accao de propaganda.
Caldevilla registou o feito em filme e pouco tempo depois, os
17 minutos de filme acabariam por esgotar as salas de cine-
ma, conforme os jornais da época. Um sucesso.

A Empreza do Bolh3o - sucessora de varias outras empresas

Para Raul Caldevilla, a publicidade moderna para ser eficaz,
deveria ser concebida “...com critérios, com dizeres e simbo-
los claros, com linhas artisticas e atraentes, com engenho e
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nitidez, sem coloridos grosseiros, elegante, simples, gran-
diosa quando possivel, sem nunca ser pesada ou como que
brumosa e monétona”.

Seguindo esta matriz deixada por Raul Caldevilla, a nova Em-
preza do Bolhao, sucessora de todas as outras por ele cria-
das, vai aproveitar esta visao e aplicar estes ensinamentos
na criacdo de imagens que invadirdo primeiro o Porto e de-
pois surgirao ao longo das linhas de comboio, nas cidades,
nos estabelecimentos comerciais, espalhadas um pouco por
todo o pais. Curioso que a figura deste homem inovador aca-
bard por serignorada e pouco valorizada pela Empreza, sen-
do poucas as referéncias a figura do ousado Caldevilla nos
primérdios da mesma.

Segundo os registos do livro de actas, a Empreza do Bolhdo
foi constituida a 17-5-1923, tendo sede social na Rua Formo-
sa, no Palacio do Bolh&o. Este imdvel alugado estava sujeito
ao pagamento de uma renda a D. Ambrosina Olimpia Pereira
de Loureiro Pizarro, Baronesa de Fragosela, viliva de Gaspar
de Sa Sottomayor Pizarro Loureiro. O valor do arrendamen-
to do Palacio do Bolh&o era de 219%30 (1,10€) por més ou
2632500 (14,09€) anuais.
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Os socios que detinham participacdo na empresa eram: Raul
de Oliveira, Jodo Manuel Lopes de Oliveira (eleito gerente
com ordenado mensal de 200500 e 10% dos lucros), Primo
Monteiro Madeira, Carlos Alberto de Vasconcelos Pereira,
José Gaspar Ferreira Gongalves, Joaquim Gaudéncio Rodri-
gues Pacheco e Emidio Pereira do Vale.

No ano de 1928, a sociedade detentora da Empreza do Bo-
|lhdo passa a ter como Unicos socios: Jodo Manuel Lopes de
Oliveira e Raul Lopes de Oliveira. Decorridos os primeiros
anos, a Empreza do Bolhdo comecava a prosperar e conse-
guia fidelizar os seus clientes, com especial incidéncia para
os do vinho e dguas, através das relagGes privilegiadas com
os irmdos Calém, Adriano Ramos Pinto, o universo “Vidago,
Melgaco e Pedras Salgadas” e até mesmo com Jodo Sommer
Ribeiro e Carlos Champalimaud.

No ano de 1939, Raul Lopes de Oliveira fica a frente dos des-
tinos da Empreza, continuando a obra iniciada por seu pai,
juntamente com o seu irmdo Jodo Lopes de Oliveira. Apds o
prematuro falecimento do irmdo, Raul Oliveira dedicou toda
a sua vida a esta Empreza, desenvolvendo-a e modernizan-
do-a. Na década de 60, o seu filho Raul Manuel Alves Macha-
do de Oliveira torna-se Administrador da Empreza do Bolhao.
Raul Machado de Oliveira conseguiu a sobrevivéncia da em-
presa ao periodo conturbado do 25 de abril, época compli-
cada do ponto de vista financeiro e laboral. Depois de anos
de prejuizos e da realizagdo de uma injeccdo de capital pelo
Banco Borges & Irmao, a empresa volta aos saldos positivos.

Aintegracdo na Packigrafica / Higifarma

Raul Machado de Oliveira sofre um acidente em dezembro de
1988 e acaba por falecer em 1990. Em outubro desse ano, a
Higifarma torna-se na Unica acionista da Empreza do Bolhao,
passando a ter como administradores: Dr. Caetano Beirdo da
Veiga, Dr. Alexandre Matos e Helder Almeida, o Presidente da
Higifarma. Surge entdo a Packigrafica, o resultado directo
da aquisicdo de uma instituicdo centendria por um dindmico e
seguro grupo. “E a vibrante evoluc3o de produto de duas com-
panhias de sucesso: Empreza do Bolhdo e Grupo Higifarma®,
segundo o que se podia ler numa brochura do Grupo.

Anos mais tarde, também é adquirida outra instituicdo de
referéncia nas artes graficas: a Litografia Nacional, situada
na Rua Alves da Veiga no Porto, em tempos propriedade de
Inacio Alberto de Sousa e depois do filho, Anténio Russel de
Sousa. Estes também eram donos da Litografia Lusitana na
Boavista, outra empresa absorvida. Também a POLIGRAFICA,
herdeira da Grafica Progredior e antiga Litografia Progresso,
acabou por ser adquirida.

Em 1995, apds quase 80 anos no Palacio do Bolhdo, séo
transferidas todas as opera¢des da Empreza do Bolhao para
Nogueira da Maia, inseridas num renovado complexo indus-

trial no lugar do Rio, aproveitando as antigas instala¢des da
Ajacto. A 9-4-1996, conforme podemos ver numa reportagem
da RTP2, a Empreza do Bolhdo estudava propostas para a
venda de um espélio de cartazes portugueses antigos e uni-
cos, com elevado valor histérico, para uma leiloeira inglesa,
alegando “falta de espaco para expor tanto material”. Parte
desse espdlio acabou por permanecer na Empreza do Bo-
lh&o, inserido no Museu até aos nossos dias.

Nos ultimos tempos deste grupo econémico, a Packigrafica
/ Empreza do Bolhdo estava encarregue das embalagens em
cartdo - produtos alimentares, vinhos, eletrodomésticos e
até de medicamentos; a EuroDisplay ocupava-se dos exposi-
tores de chdo e de balcdo enquanto a Litografica do Sul fabri-
cava os rotulos em papel e etiquetas.

Com esta divisdo de empresas e consequente especializa¢do,
o traco tdo caracteristico do Bolh&o acabava por desaparecer
definitivamente, longe ficavam os tempos dos riscos de Dio-
go de Macedo, Kradolfer, Almada Negreiros, Roque Gameiro
e até o portuense Cruz Caldas, os tdo reconhecidos cartazes
que granjearam fama e que tinham entrado para a Histéria da
Publicidade, ja eram coisa do passado.

Com a queda do BES em 2014, o Grupo Higifarma comecou a
sentir dificuldades de financiamento e o que parecia uma s6-
lida concentracao empresarial, acaba por cair como um cas-
telo de cartas, levando consigo todas as empresas do Grupo
- Packigrafica, EuroDisplay, Litografica do Sul, Lifresca, Eti-
forma, Laboplaste e Eurembal.

Terminava assim, de forma ingléria e envergonhada, aque-
la que foi umas das Empresas mais marcantes do Séc. XX na
area das artes graficas, publicidade e também das artes plas-
ticas. Fica a memoria de tempos Unicos, de slogans e ima-
gens que entraram para a histoéria.

Saibamos agora ser dignos herdeiros de tdo importante acervo.

Rui Teles de Menezes

Historiador e Técnico Superior de Histria da Camara Municipal da Maia
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FECHO: AGUARDEMOS...!

E de habito cada nliimero da TM encerrar com um pequeno
texto que langa o tema-assunto do niimero seguinte.

A semelhanca dos muitos habitos que vamos percebendo
que, afinal, teremos que desacostumar, neste “Fecho” nao
apresentarei tema-assunto para a TM#06, a dar a estampa no
final do Outono deste ano.

Ao invés deixo um paragrafo com o qual imagino que qual-
quer leitor condescendera e, na melhor das hipdteses, nos
fard chegar expressdo da sua forma de ver (revistaterra-
maia@cm-maia.pt).

N&o saber se continuamos a saber o que julgdvamos saber é
terrivel e torna inalcancavel saber o que ndo sabemos. Num
frenético turbilhdo de informagdo instantanea insidiosa, ca-
va-se uma distancia prodigiosa para a sabedoria. Na verda-
de, abala mesmo a capacidade de comunicarmos. Talvez.

Antecipo que, pelo Outono préximo, a TM tera que procurar
quem nos ajude a saber o que deixdamos de saber saber. No
minimo, chegar a quem nos ajude a saber o que ja ndo sabe-
mMos, COMo “um novo comeco”, mesmo que precario.

Facamos comunidade! Cooperacao, partilha, solidariedade,
unido, afecto, comunidade!

Vamos precisar. E muito!

Boa leitura.

José Carlos Portugal

Arquitecto, Consultor do Municipio da Maia
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FECHO

“Saber que sabemos o que sabemos, e saber
que ndo sabemos o que ndo sabemos, esta é
a verdadeira sabedoria’.

Nicolau Copérnico (Tortn, 1473; Frombork, 1543)

Post scriptum

Este nimero 5 da Terra Maia, concebido e acabado
para ser impresso na Primavera de 2022, sofreu dificul-
dades procedimentais dificeis de obviar.

Entretanto, acresceu a contingéncia do contexto de di-
ficuldades p6s-pandemia e a irrupgdo de uma guerra
na Europa, com reflexos em todo o espectro das acti-
vidades econdémicas. Uma conjugacdo de factores que
nos obrigou a retardar esta publicagdo em um ano.

Um lamentavel fiasco pelo qual, naturalmente, apre-
sentamos sinceras desculpas aos autores dos textos.

De todo 0 modo, a equipa editorial reviu os contetidos
e assegurou-se de que, pela sua qualidade essencial e
geral, poderiam ser mantidos como relevantes mesmo
para uma publicacdo retardada.

Foi actualizada a peca sobre as redes de caminhos pe-
donais no Concelho da Maia dado que, num ano, muito
progresso se conseguiu.

José Carlos Portugal
Prelada, Domingo, 9 de Abril de 2023
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“uma cipabe e lI-Wellg g Aouanbo
respPiraVviTg@isicisl-HEigt-Aviar-lSisIADE DO
POrcionaba PelLa ViTa

Sas” seJam OS mals bemocCcraTiZzabDos
POSsivels e em aue a “escaLa Huma-
Nna" seJa a Unica escalLa aue ImPO[g=
e ImPere, PermiTinbo a “vizinHan
2NO COMEércio, os esPacoOSHlak
FOrmails aProPriablelS PelLa artTe e Pe-
LOS arTIsTas, onNnbeexabDa UM aue Faz
ParTe se sinTa Pclgik2 € onNnbe auem
Nnao Faz parTe aulgdlga ser - ou sinTa
Que PoDeria ser - =lg

Mario NUNO Neves



